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Metodologie AINSSMAR

* Raportul de fata a fost intocmit in urma realizarii unei cercetari la nivel national, folosind tehnica

sondajului de opinie pe baza de chestionar administrat face to face, la domiciliul persoanelor intervievate;

* Esantionul a fost realizat de catre INSOMAR si a avut un volum de 2507 persoane. Esantionul este de tip
probabilist, stratificat proportional dupa mediul de rezidenta, arii culturale si tipul localitatii. Selectia
respondentilor a fost facuta in mai multe stadii: localitate, sectie de vot, gospodarie si persoana din

gospodarie. Esantionul rezultat este reprezentativ pentru populatia Romaniei cu varsta 18 ani si peste;
* Culegerea datelor a fost realizata in perioada 30 iunie — 14 iulie 2010;

* Interviurile au fost realizate in toate judetele tarii si in cele 6 sectoare ale Municipiului Bucuresti, fiind

incluse in esantion 63 localitati urbane si 52 localitati rurale;

* Eroarea maxima admisa pentru rezultatele obtinute, garantata cu o probabilitate de 95%, este de +2%.
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INSCMAR

Cap. 1. Perceptii privind turismul romanesc si formarea profesionala in

domeniul turismului

Daca dvs. ati avea posibilitatea sa luati masuri pentru dezvoltarea turismului romanesc,
ce anume ati face mai intai?

As imbunatati drumurile

()
de acces spre/in statiuni 38.3%

As ingriji mai bine peisajul
natural si conditiile de mediu

As investi in cresterea
confortului turistic

As dezvolta noi forme de turism

As asigura mijloace de transport
turistic mai comode

As introduce noi forme
de divertisment in statiuni

Altceva

NS/NR
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INSCMAR

Cap. 1. Perceptii privind turismul romanesc si formarea profesionala in

domeniul turismului

Ce parere aveti despre pregatirea personalului care lucreaza in domeniul turismului
in Romania?

Cei mai multi sunt bine pregatiti 12.6%
O parte sunt bine pregatiti si o parte nu 45.1%
Cei mai multi nu sunt bine pregatiti —_ 30.0%
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Cap. 1. Perceptii privind turismul romanesc si formarea profesionala in

domeniul turismului

AINSOMAR

Daca dvs. ati avea posibilitatea sa luati masuri pentru dezvoltarea turismului romanesc, ce anume ati face mai intai?

Frecventa Procente Procente ' ' ' ) \ , .
Turist absolute valide . ' ) '
non turist sau  Valid As investi in cresterea confortului turistic 174 12.9 14.4 W 14%
turist ocazional As ingriji mai bine peisajul natural si conditile de mediu 326 24.1 26.9" I >
As dezvolta noi forme de turism 60 4.4 50 M 5%
As imbunatati drumurile de acces spre/in statiuni 562 415 46.4" T /s
As introduce noi forme de divertisment in statiuni 22 1.6 1.82 I 2%
As asigura mijloace de transport turistic mai comode 42 3.1 35 W 3%
Altceva 24 1.8 2.0° 01 2%
Total 1210 89 4 100.0"
Missing NS/NR 143
Total 1353 100.0
turist Valid As investi in cresterea confortului turistic 258 22.4 228" T 23%
As ingriji mai bine peisajul natural si conditile de mediu 296 25.6 26.7" I 2
As dezvolta noi forme de turism 94 8.1 83 WM 8%
As imbunatdti drumurile de acces spre/in statiuni 399 34.6 35.2" I 35
As introduce noi forme de divertisment in statiuni 39 3.4 3.4 l 3%
As asigura mijloace de transport turistic mai comode 33 2.9 29 B 3%
Alfceva 15 1.8 1.32 I 1%
Total 1134 98.3  100.0"
Missing NS/NR 20
Total 1154

1. Valor! dominante

L®
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2. Valori sub pragul de semnificd'ie

Rezultate statistice
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AINSOMAR

Cap. 1. Perceptii privind turismul romanesc si formarea profesionala in

domeniul turismului

Ce pdrere aveti despre pregdatirea personalului care lucreaza in domeniul turismului in Romania?
Frecventa Procente Procente . ) ' ' ' ' ' ' '

Turist absolute valide . \
non turist sau Valid Cei mai multi sunt bine pregdatiti 146 10.8 134 Il 3%
turist ocazional O parte sunt bine pregdtiti si o parte nu 575 42.5 s52.8'" T -
Cei mai multi nu sunt bine pregatiti 369 27.3 33.90' I 4
Total 1090 30-4 100.0"
Missing  NS/NR 263
Total 1353 100.0
turist Valid Cei mai multi sunt bine pregatiti 170 14.7 15.3" I 5
O parte sunt bine pregdtiti si o parte nu 556 48.2 s50.1" N -0
Cei mai multi nu sunt bine pregatiti 384 33.3 34" I 5
Total 1110 %5 100.0"
Missing  NS/NR 44
Total 1154 100.0

Rezultate statistice

1. Valorl dominante
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AINSOMAR

Cap. 1. Perceptii privind turismul romanesc si formarea profesionala in

domeniul turismului

«in opinia celor intervievati imbunatatirea drumurilor de acces spre/in statiuni ar trebui sa fie prima masura

ce ar trebui luata pentru dezvoltarea turismului (38,3%) iar un sfert dintre cei chestionati considera ca
peisajul si conditile de mediu ar necesita o ingrijire mai atenta. Aceleasi masuri sunt vazute ca fiind
prioritare si de catre turistii romani (persoanele care si-au petrecut concediul in alta parte decat acasa cel

putin o data in ultimii 3 ani).

*Subpopulatia cu habitus turistic ridicat prin comparatie cu subpopulatia de nonturisti sau turissti ocazionali
considera cresterea confortului drept o masura mai importanta pentru dezvoltarea turismului romanesc,
acest aspect rezultand si din interactiunea directd si mai recenta cu realitatile turismului actual (22,8% in

cazul turistilor fata de 14,4).

«in general, perceptia generald asupra pregatirii personalului care lucreaza in domeniul turismului este mai

degraba negativa.

°In ceea ce priveste pregatirea personalului care lucreaza in domeniul turismului, barbatii manifesta mai
multa nemultumire; persoanele cu studii superioare din mediul urban exprima, la randul lor, opinii critice in

acest sens; din perspectiva variabilei varsta, tinerii se arata cel mai putin critici.
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Cap. 2. Comportament turistic

Cand v-ati petrecut ultima data concediul/vacanta in alta parte
decat acasa?

acasa
inurma cu . 54% -nonturisti sau
i mult de 5 ani 21.3% — . . %

mai mu turisti ocazionali
Acum 3 - 5 ani - 7.3%

* Detalierea celor doua grupuri se regaseste in Capitolul Caracteristici socio-demografice ale comportamentului turistic.
O parte din analizele din prezentul studiu sunt facute fie prin splitarea populatiei pe cele doua grupuri, fie doar prin selectia
grupului de turisti.

Nu obisnuiesc sa merg _
in concediu/stau 25.4%

46% -turisti

INSCMAR
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INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

De obicei in ce mod va petreceti concediul/vacanta?

Stati acasa 57.4%

Mergeti in diverse excursii in tara 35.5%

Mergeti in excursii in strainatate . 6.8%

NS/NR | 0.2%
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INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Care sunt activitatile pe care preferati sa le desfasurati atunci cand mergeti in
concediu/vacanta?

Relaxare/recreere in mijlocul naturii 40.4%

Vizitarea unor locuri noi

Plaja

Activitati de intretinere/refacere a sanatatii in statiuni
balneare)
Vizitarea unor locuri religioase (biserici, manastiri,
monumente religioase)

Vizitarea unor locatii culturale (muzee, monumente istorice)

Activitati sportive (sport nautic, alpinism, echitatie,
speoturism)

Intrebare cu variante de rdspuns predefinite ce a
permis alegerea a doud rdspunsuri;
Grdficul prezintd suma celor doud mentiuni.

Shopping/cumparaturi 5.5%

Altceva
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INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

De unde anume va informati cu privire la destinatia de vacanta si serviciile
necesare petrecerii acesteia?

Din presa o
(televizor, radio, ziare, reviste) — 22.5%

Experienta personala 19.3%

Din recomandarile prietenilor,

[+)
cunostintelor, rudelor 18.1%

Ma informez singur de pe
internet de pe diferite site-uri

De pe site-urile agentiilor de turism

Din pliante/broguri ale
agentiilor de turism

Prin contactul direct cu reprezentantii
agentiilor de turism

Alte modalitati

NS/NR
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Cap. 2. Comportament turistic

Avand in vedere situatia economica a familiei dumneavoastra, bugetul pe care il
alocati in 2010 pentru vacanta/concediu este:

mai mic decat de obicei - 26.3%

la fel ca de obicei - 12.6%

mai mare decat de obicei I 1.0%

nu intentionez sa merg
u . 59.4%
in vacanta/concediu

NS/NR | 0.6%

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 12
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INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Unde obisnuiti sa va cazati in Romania atunci cand va deplasati in scopul relaxarii
in afara localitatii? (in vacante, concedii, minivacante, etc)?

Hoteluri 26.8%

Pensiuni 25.5%
Cazare la localnici 14.8%
Campinguri
Vile
Hosteluri

In alte tipuri

NS/NR 16.2%
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Cap. 2. Comportament turistic

Ce tip de vacanta v-ati planificat pentru anul 2010?

Mai mult de doua saptamani

1-2 saptamani

4-6 zile

1-3 zile

Incd nu m-am decis/NR

Nu merg in concediu/vacanta 59.4%
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//&};#dﬁfg%ﬁ”%ggg&%tﬂ: Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 14



INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Cum va informati in primul rand despre diferitele evenimente culturale care au loc
anual in Romania?

Din presa (televizor, radio, ziare, reviste) 40.8%
De pe internet 14.7%
Din recomandarile prietenilor, cunostintelor
Experienta personala anterioara
Din pliante/brosuri

Alte modalitati

Nu ma intereseaza, nu ma informez despre

. 15.4%
evenimentele culturale

NS/NR
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INSCMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Tn ultima vacanta (din 2010 sau 2009), care a fost principalul mijloc de transport?

Autoturism 34.0%
Tren

Autocar

Avion

Motocicleta 0.4%
Bicicleta 0.3%

Vapor | 0.1%
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Cap. 2. Comportament turistic

De obiceiin ce mod va petreceti concediul/vacanta?

AINSCMAR

Turisti sau Frecventa Procente Procente
nont uristi absolute valide ' ' . ! ] ' ' ' ' . .
nonturist sau Valid  Stafi acasd 1210 89.4 go.s' I o0
turist ocazional Mergeti in diverse excursii in tara 122 9.0 9.1 Bl o
Mergeti in excursii in strainatate 16 1.2 1.2 I 1%
Total 1348 99.6 100.0"
Missing NS/NR 5 4
Total 1353 100.0
turist Valid  Stali acasd 230 19.9 19.9' 1 20%
Mergeti in diverse excursii in tara 769 66.6 6.7 HHINNNEGEGGEEEEEEEEEEEE -
Mergeti in excursii in strdindtate 154 13.3 13.4 Bl 3%
Total 1153 99.9 100.0"
Missing NS/NR 1 A
Total 1154 100.0

1. Valori dominante

"/\' T\MINISTERUL DEZVOLTARII
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Cap. 2. Comportament turistic

AINSOMAR

Care sunt activitatile pe care preferati sa le desfasurati atunci cand mergeti in
concediu/vacanta?

nonturist sau turist ocazional

Relaxare/recreere in mijlocul naturii

38.5%

I

Vizitarea unor locuri noi

24.9%

|

Vizitarea unor locatii culturale (muzee, monumente istorice)

11.5%

I

Vizitarea unor locuri religioase (biserici, manastiri, monumumente, etc)

22.3%

|

Activitati de intretinere/refacere a sanatatii in statiuni balneare

24.6%

|

Shopping/cumparaturi

1.7%

L}

Plaja

I

10.9%

Activitati sportive (sport nautic, alpinism, echitatie, speoturism, etc)

B 3.0%

Altceva

| 0.5%

turist

Vizitarea unor locuri noi

43.6%

Relaxare/recreere in mijlocul naturii

_ 42.5%

Plaja

_ 36.7%

Vizitarea unor locatii culturale (muzee, monumente istorice)

_ 19.4%

Vizitarea unor locuri religioase (biserici, manastiri, monumumente, etc)

I 14.7%

Activitati de intretinere/refacere a sanatatii in statiuni balneare

I 12.0%

Shopping/cumparaturi

Activitati sportive (sport nautic, alpinism, echitatie, speoturism, etc)

_ 10.0%
[ —

Altceva

9.4%
_ 0.7%  Intrebare cu variante de rdspuns predefinite ce a

permis alegerea a doud rdspunsuri;
Grdficul prezintd suma celor doud mentiuni.

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 18
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Cap. 2. Comportament turistic

De unde anume va informati cu privire la destinatia de vacanta si serviciile necesare petrecerii acesteia?

Frecventa Procente Procente , , ' . , '

Turist absolute valide , , ' . .
non turist sau Valid Din pliante/brosuri ale agentiilor de turism 53 3.9 53 B 5%
turist ocazional Experienta personald 247 18.3 24.5" I 4%
De pe site-urile agentiilor de turism 20 1.5 2.0 B 2%
Din presa (televizor, radio, ziare, reviste) 374 27.6 37.1" 1 7
Prin contactul direct cu reprezentantii agentiilor de turism 21 1.6 21 0 2%
Din recomandarile prietenilor, cunostintelor, rudelor 251 18.6 249" I 2%
Mainformez singur de pe internet de pe diferite site-uri 33 2.4 33 W 3%
Alte modalitati 10 7 * *
Total 1009 46  100.0"
Missing NS/NR 344
Total 1353 100.0
turist Valid Din pliante/brosuri ale agentiilor de turism 102 8.8 9.0 M 9%
Experienta personald 237 20.5 20.9" I 21%
De pe site-urile agentiilor de turism 175 15.2 15.4" I 15%
Din presa (televizor, radio, ziare, reviste) 190 16.5 16.7" I 17%
Prin contactul direct cu reprezentantii agentiilor de turism 33 2.9 2.9 l 3%
Din recomandarile prietenilor, cunostintelor, rudelor 204 17.7 18.0" N 8%
Ma informez singur de pe internet de pe diferite site-uri 194 16.8 17.1" A 7%
Alte modadlitati 1 A * *
Total 1136 984 100.0"
Missing  NS/NR 18 @
Total 1154 100.0

Rezultate statistice
1. Valor! dominante
2. Valori sub pragul de semnificatie
* Valori nesemnificative
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AINSOMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Avand in vedere situatia economicd a familiei dumneavoastrd, bugetul pe care il alocati in 2010 pentru vacanta/concediu este
Frecventd  Procente  Procente

Turist absolute valide \ \ 0 0 0 0 0 g 0 0 0
non turist sau Valid mai mic decat de obicei 71 5.2 52 W 5%
turist ocazional la fel ca de obicei 18 1.3 1.32 | 1%
mai mare decat de obicei 3 2 & *
Pocamo/ommead 0" 1261 32 932" [ o
Total 1353 100.0 100.0"
turist Valid mai mic decat de obicei 588 51.0 51.77 T -2
la fel ca de obicei 298 25.8 26.2" I 2%
mai mare decat de obicei 23 2.0 20 0 2%
o reore 2 g e !
Total 1138 986  100.0"
Missing  NS/NR 16
Total 1154 100.0

Rezultate statistice
1. Valorl dominante
2. Valori sub pragul de semnificatie

*. Valori nesemnifcative
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AINSOMAR

Cap. 2. Comportament turistic

Unde obisnuiti sa va cazati in Romania atunci cand va deplasati in scopul relaxarii in afara localitatii? (in vacante,
concedii, minivacante, etc)?

Frecventda  Procente Procente ' , . ' , , ' ' !

Turist absolute valide , '
non turist sau Valid Hoteluri 288 21.3 20.¢' I 30
turist ocazional Pensiuni 268 19.8 27.6" I s
Vile 70 5.2 72 WA 7%
Hosteluri 2 1 * *
Campinguri 70 5.2 72 WA 7%
C azare la localnici 212 15.7 21.8'" T 2%
In alte tipuri 62 4.6 6.4 M 6%
Total 972 71.8 100.0"
Missing  NS/NR 381
Total 1353 100.0
turist Valid  Hotelur 384 33.3 340" N ::
Pensiuni 372 32.2 32.9' GG 33
Vile 70 6.1 62 M 6%
Hosteluri 5 4 * *
Campinguri 95 8.2 84 M 8%
Cazare lalocalnici 160 13.9 14.2 R 4%
In alte tipuri 44 3.8 39 W 4%
Total 1130 100.0"
Missing NS/NR 24
Total 1154 100.0

Rezultate statistice
1. Valori dominante

*. Valori nesemnificative
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Cap. 2. Comportament turistic

Ce tip de vacania v-ati planificat pentru anul 2010?

Frecventa  Procente  Procente
Turist absolute valide 0 0 ' ] ' ) ' ' ' ] ]
non turist sau Valid Mai mult de doud sAptamani 11 .8 * *
turist ocazional 1-2 saptamani 30 2.2 22 0 2%
4-6 zile 21 1.6 162 1 2%
1-3 zle 6 4 * *
INnc@ nu m-am decis 24 1.8 1.82 B 2%
Nu mergin 1
oo acant 1261 02 932 N
Total 1353 100.0  100.0"
turist Valid Mai mult de doud sAptamani 83 7.2 72 I 7%
1-2 saptamani 337 29.2 29.4" TN 9%
4-6 iile 192 16.6 16.7" N 17%
1-3 Zile 55 4.8 48 W 5%
Incd nu m-am decis 251 21.8 21.9" I 22%
Zgnn;::j?ullr\]/accnlé 229 19.8 20.0' . 20
Total 1147 99.4  100.0"
Missing  NS/NR 7 .6
Total 1154 100.0

1. Valori dominante
2. Valori sub pragul de semnificalie

* Valori nesemnificative

Rezultate statistice

"/\' "\ MinisTERUL DEZVOLTARII
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Cap. 2. Comportament turistic

* Relaxarea in mijlocul naturii, vizitarea unor locuri noi sunt vazute drept activitati preferate in timpul
concediului. Daca turismul balnear este in opinia nonturistilor sau a turistilor ocazionali drept un mod de
petrecere a concediului, in opinia subpopulatiei cu habitus turistic ridicat el nu reprezinta o optiune

prioritara.

* Experienta personala ori recomandarea prietenilor sunt principalele surse de informare ale turistilor

privind modul de petrecere a vacantei .

*Bugetele pentru vacanta din acest an sunt pentru marea majoritate a populatiei mai mici decat cele din anii
anteriori, exista chiar un procent destul de mare din turistii anilor anteriori care anul acesta nu
intentioneaza sa mearga in vacantd/concediu, mai exact 1 din 5 romani care au fost cel putin o data in

concediu in ultimii 3 ani renunta la vacanta de anul acesta.

*Hotelurile si pensiunile sunt unitatile de cazare preferate iar autoturimul mijlocul de transport pentru care

se opteaza in cea mai mare masura pentru deplasarea in vacante.

AINSOMA
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora MNSGHAR

Daca ar fi sa alegeti o destinatie turistica din Romania pentru a merge in vacanta/concediu, care ar fi aceasta?

1{Litoral 10,1% 29(Sibiu 0,6% 57|La manastiri 0,2%
2|Munte 7,1% 30|Muntii Apuseni |0,6% 58|Valcea 0,2%
3|Mamaia 6,3% 31|Ardeal 0,6% 59(Traseu printara | 0,2%
4(Baile Felix 5,5% 32|Techirghiol 0,6% 60|Moeciu 0,2%
5|Brasov 3,7% 33|Covasna 0,5% 61[|Ocna Sibiului 0,2%
6|Baile Herculane 3,6% 34(Slanic Moldova |0,5% 62(0Olimp 0,2%
7|Sinaia 3,2% 35|Vama Veche 0,5% 63|Pestera Ursilor | 0,2%
8|Poiana Brasov 2,6% 36|Durau 0,5% 64|(Ranca 0,2%
9|Constanta 2,5% 37|Govora 0,4% 65[Rucar - Bran 0,2%
10| Costinesti 2,3% 38|Monteoru 0,4% 66|Harghita 0,2%
11|Eforie 2,3% 39|Tusnad 0,4% 67|Bistrita 0,2%
12(Delta Dunarii 2,2% 40({Moneasa 0,4% 68|Amara 0,2%
13(Bucovina 2,0% 41|Cheile Bicazului | 0,3% 69|Voineasa 0,1%
14|Manastiri Moldova 1,8% 42|Sighisoara 0,3% 70|Semenic 0,1%
15|Maramures 1,7% 43|Baile Tusnad 0,3% 71{Hunedoara 0,1%
16|/Moldova 1,5% 44|Saturn 0,3% 72|Geoagiu Bai 0,1%
17|Calimanesti 1,4% 45|Suceava 0,3% 73|Béalea Lac 0,1%
18|Neptun 1,2% 46(Buzias 0,3% 74|Bala Bai 0,1%
19|Predeal 1,2% 47|(Cluj 0,3% 75|Bicaz 0,1%
20{Nordul Moldovei 1,2% 48|Lacul Rosu 0,2% 76|Bizusa 0,1%
21|0Olanesti 1,1% 49|Valea Oltului 0,2% 77|Gura Humorului | 0,1%
22|Magalia 1,0% 50|Praid 0,2% 78|Retezat 0,1%
23|Transfagarasan 1,0% 51|Venus 0,2% 79|Sacelu 0,1%
24|Bran 1,0% 52|Padis 0,2% 80|Arieseni 0,1%
25|Valea Prahovei 0,9% 53|Pucioasa 0,2% 81|Alte destinatii 3,9%
26|Statiuni balneare, de tratament | 0,8% 54|Timisoara 0,2% 82|NS/NR 11,7%
27|Busteni 0,8% 55|Bucegi 0,2% Intrebare deschisa - in tabel sunt prezentate
28|Vatra Dornei 0,7% S6|Piatra Neamt [0,2% raspunsurile spontane ale subiectilor

o # \ 3
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora M“’m

Atunci cand alegeti o destinatie turistica pentru concediul dvs, la ce va ganditi
mai intai:

sa fie cat mai aproape,

. 30.1%
usor de ajuns

sa fie recomandata de

()
apropiati ai dvs 27.1%

sa fie recomandata in reviste,
emisiuni tv de specialitate etc

sa fie in locuri cat mai diferite
de cele din Romania

la altceva

NS/NR

o\
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora MNSM

Dintre urmatoarele tipuri de atractii turistice, va rog sa ne spuneti care
influenteaza cel mai mult alegerea destinatiei de vacanta:

Mediul inconjurator 64.1%
Trecutul istoric
Desfasurarea unui festival
Existenta unor muzee

Altceva

NS/NR

0 # ’ 4
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora AINS&‘-‘»"\R

Ce v-ati dori sa se imbunatateasca la monumentele istorice sau in jurul acestora?

Aspectul/renovarea acestora 73.4%
Spatii de cazare in apropiere 33.7%
Organizarea de tururi de vizitare cu ghid 33.3%
Marcajele turistice 32.8%
Puncte de informare turistica si/sau pliante 30.4%

Organizarea de spatii de parcare in zona

Existenta teraselor, restaurantelor etc.

Altceva

Intrebare cu variante de rdspuns predefinite ce a
permis alegerea a doud rdspunsuri;
Graficul prezintd suma celor doud mentiuni.

o\ ¥
%&};#dﬁfg%ﬁ”%ggg&%tﬂ: Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 27



Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora ASNSGHAR

Daca ar fi sa alegeti o destinatie turisticd din Romania pentru a merge in vacantd/concediu, care ar fi aceasta? — SELECTIE PE TURISTI

1 |Litoral 12.1% 25 |Busteni 1.1% 49 |Covasha 0.3%
2 |Mamaia 9.6% 26 |Ardeal 1.1% 50 |Moneasa 0.3%
3 |Munte 6.1% 27 |Predeal 1.0% 51 |[Timisoara 0.3%
4 |Brasov 4.1% 28 |Vama Veche 0.9% 52 |Moeciu 0.3%
5 |Costinesti 4.0% 29 |Vatra Dornei 0.8% 53 |Olimp 0.3%
6 |Delta Dunarii 3.4% 30 |Sighisoara 0.5% 54 |Harghita 0.3%
7 |Baile Felix 3.0% 31 |Baile Tugnad 0.5% 55 |Hunedoara 0.3%
8 |Constanta 2.7% 32 |Saturn 0.5% 56 |Gura Humorului 0.3%
9 |Maramures 2.5% 33 |Valea Oltului 0.5% 57 |Retezat 0.3%
10 (Sinaia 2.4% 34 |Calimaesti 0.4% 58 [Slanic Moldova 0.2%
11 |Eforie 2.4% 35 |Cheile Bicazului 0.4% 59 |Pucioasa 0.2%
12 |Poiana Brasov 2.3% 36 |Durau 0.4% 60 |Buzias 0.2%
13 |Neptun 2.0% 37 [Tusnad 0.4% 61 |Bucegi 0.2%
14 |Manastiri Moldova | 1.9% 38 |[Cluj 0.4% 62 |Ocna Sibiului 0.2%
15 |Nordul Moldovei 1.9% 39 |Olanesti 0.3% 63 |Rinca 0.2%
16 |Bucovina 1.8% 40 |Govora 0.3% 64 |Rucar - Bran 0.2%
17 |Baile Herculane 1.7% 41 (Statiuni balneare, de tratament| 0.3% 65 |Balea Lac 0.2%
18 |Bran 1.7% 42 |Padis 0.3% 66 |Bistrita 0.2%
19 [Transfdgdrasan 1.6% 43 |Suceava 0.3% 67 |Valcea 0.2%
20 [Moldova 1.4% 44 |Venus 0.3% 68 |Arieseni 0.2%
21 |Magalia 1.3% 45 |Pestera Ursilor 0.3% 69 |Alte destinatii 4.5%
22 [Sibiu 1.3% 46 |Piatra Neamt 0.3% 70 INS/NR 4.9%
23 |Muntii Apuseni 1.3% 47 |Amara 0.3% . .
24 |Valea Prahovei 1.2% 48 (Traseu prin tara 0.3% g t.ieschlsa i Sl.mt Prezentate
: raspunsurile spontane ale subiectilor
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora

Atunci cand alegeti o destinatie turisticd pentru concediul dvs, la ce va gandtiti mai intai:

Frecventa Procente Procente , , ' ' ' ) )
Turist absolute valide 0 0 0 0
non turist sau turis: Valid sa fie cat mai aproape, usor de qjuns 482 35.6 46.7'" T o
ocazonal sa fie recomandatd de apropiati ai dvs 310 22.9 so.0' NN 0%
sa fie recomandata in reviste, emisiuni tv de speciadlitate 93 6.9 9.0 B o
sa fie in locuri cat mai diferite de cele din Romania 63 4.7 6.1 B s
La altceva 85 6.3 82 WM 8%
Total 1033 76.3 100.0"
Missing  NS/NR 320
Total 1353 100.0
turist Valid sa fie cat mai aproape, usor de qjuns 273 23.7 24.3" I o2
sa fie recomandatd de apropiati ai dvs 370 32.1 32.9" I 33
sa fie recomandatd in reviste, emisiuni tv de specialitate 175 15.2 156" N 6%
sa fie in locuri cat mai diferite de cele din Romania 203 17.6 18.1" 1IN 8%
La ditceva 102 8.8 99 M 9%
Total 1123 97.3 100.0"
Missing  NS/NR 31
Total 1154 100.0

1. Valori dominante

‘\ MinisTERUL DEZVOLTARI

GIONALE SI TURISMULUI

Rezultate statistice

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora Alﬂiﬁ-‘v'nﬁﬁ

Dintre urmadtoarele tipuri de atractii turistice, va rog s@ ne spuneti care influenfeaza cel mai mult alegerea destinatiei de

vacania:
Frecventa Procente Procente ' . ' . ' , ' . '
Turist absolute valide ] .
non turist sau Valid Mediul inconjurdtor 796 58.8 71.1" T o
turist ocazional Trecutul istoric 134 9.9 120 T 2%
Desfasurarea unui festival 33 2.4 29 B 3%
Existenta unor muzee 76 5.6 6.8 WM 7%
Aliceva 81 6.0 7.2 W 7%
Total 1120 828  100.0"
Missing NS/NR 233
Total 1353 100.0
turist Valid  Mediul inconjurdtor 811 70.3 72.¢' I 7
Trecutul istoric 129 11.2 1.6 [l 12%
Desf@surarea unui festival 67 5.8 6.0 I 6%
Existenta unor muzee 45 3.9 40 W 2%
Altceva 62 5.4 56 [ 6%
Total 1114 100.0"
Missing NS/NR 40 @
Total 1154 100.0

Rezultate statistice
1. Valorl dominante

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 30
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora AINS@&'-AR

Ce v-ati dori sa se imbunatateasca la monumentele istorice sau in jurul acestora?

Aspectul/renovarea acestora 70.2%

|

T Marcajele turistice — 27.8%
5

N Organizarea de tururi de vizitare cu ghid — 29.5%
(8]

; Spatii de cazare in apropiere — 30.5%
2 Puncte de informare turistica si/sau pliante — 24.9%

=]

g Organizarea de spatii de parcare in zona _ 18.7%

v

g Existenta teraselor, restaurantelor etc. _ 14.2%

c

<

Altceva | 0.7%

Aspectul/renovarea acestora 77.1%

Marcajele turistice — 38.7%

Organizarea de tururi de vizitare cu ghid — 37.8%

5 Spatii de cazare in apropiere — 37.3%
2 Puncte de informare turistici si/sau pliante — 36.7%

Organizarea de spatii de parcare in zona

I

26.2%

Existenta teraselor, restaurantelor etc.

|

16.8%

Altceva 2.9%

L}

Intrebare cu variante de rdspuns predefinite ce a
permis alegerea a doud rdspunsuri;
Graficul prezintd suma celor doud mentiuni.
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora AINSG-‘-'-."R

Romania detine o treime din pesterile Europei, dumneavoastra cate pesteri ati
vizitat in ultimii 3 ani?

nicio pestera 81.8%

o pestera 9.7%
doua pesteri 4.7%
0,33 pesteri /subiect vizitate in medie
3 pesteri 2.5%
4 pesteri 0.8%

5 pesteri | 0.4%

intre 6 sl 10 pesteri | 0.1%

0 # ’ 4
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora A‘“’M

Care credeti ca este in momentul de fata situatia pesterilor din Romania?

Foarte buna, nu necesita investitii i 1.1%

Destul de buna 11.8%

Destul de rea - 13.9%

Foarte rea, necesita investitii majore - 11.2%

o\ X
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora M“’m

Care credeti ca este in momentul de fata situatia pesterilor din Romania?
selectie pe cei care au vizitat cel putin o pesterd

Foarte buna, nu necesita investitii i 3.5%

Destul de buna 37.6%

Destul de rea 29.3%

Foarte rea, necesita investitii

. 18.6%
majore

Nu pot aprecia/NR 10.9%

i

o\
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Cap. 3. Destinatii turistice si perceptii privind atractivitatea acestora A‘sta

eLitoralul si muntele sunt principalele destinatii de vacanta preferate atat de intreaga populatie cat si de
populatia de turisti. Desi multe dintre mentionari se polarizeaza in jurul acestor doua mari destinatii,

varietatea raspunsurilor acopera o paleta larga de destinatii turistice din aproape toate judetele tarii;

*Recomandarea cunoscutilor, accesibilitatea destinatiei turistice si mediul inconjurator sunt factorii care

influenteaza in cea mai mare masura alegerea destinatiei de vacanta;

*Atractivitatea diverselor monumente istorice ar putea fi sporita prin renovarea acestora, prin marcaje
turistice care sa ajute la identificare lor, prin organizarea de tururi de vizitare ghidate sau prin spatii de

cazare n apropiere;

eAtractivitatea pesterilor nu este foarte mare in randul populatiei Romaniei. In ciuda numarului mare de
pesteri existente in tara noastra doar 2 romani din 10 au vizitat cel putin o pestera iar 1 din 10 mai mult de

doua pesteri.

) A\ X
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INSCMAR

Cap. 4. Circuite turistice

Daca va ganditi la urmatoarele destinatii sau circuite turistice din Romania, cat de interesat
ati fi sa va petreceti vacanta/concediul in:

destinatii si/sau trasee vitivinicole 44.0%

o

rute culturale pentru vizitarea

. 25.2%
diverselor muzee

rute culturale pentru vizitarea

0, 0,
bisericilor fortificate din Transilvania ekt e

rute culturale pentru vizitarea

0, [v)
bisericilor pictate din Bucovina N B2

destinatii ecoturistice 24.4% 13.4%

I

m foarte interesat M oarecum interesat nu prea interesat B NS/NR

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 36
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INSCMAR

Cap. 4. Circuite turistice

Tn multe tiri cu traditie vitivinicold turismul enogastronomic (culinar si de
degustari de vinuri) este foarte dezvoltat, crescand atractivitatea destinatiei
turistice. Ati dori sa se dezvolte in Romania o astfel de oferta turistica?

Da, mi se pare o idee buna si sunt 27.2%
interesat de astfel de oferte turistice ke
Da, mi se pare o idee buna, chiar daca
turistice
- 9.7%

o\ ¥
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Cap. 4. Circuite turistice

destinatii si/sau trasee vitivinicole

Frecventa  Procente  Procente . . . . . . ' .
Turist absolute valide 0 ] ]
non turist sau  Valid  foarte inferesat 136 10.1 122 R 12%
turist ocazional oarecum interesat 361 26.7 32.3" T 3>
nu prea interesat 620 45.8 55.5" N ;-
Total 117 82 6 100.0"
Missing NS/NR 236 @
Total 1353 100.0
turist Valid foarte interesat 202 17.5 18.2" N 3%
oarecum interesat 424 36.7 3s.2" I s
nu prea interesat 484 41.9 43.¢' N ;-
Total 1110 96.2 100.0"
Missing NS/NR 44 @
Total 1154 100.0
Rezultate statistice
1. Valor/ dominante
rute culturale pentru vizitarea diverselor muzee
Frecventa Procente Procente , , ' ' ' ' !
Turist absolute valide ! ! ' '
non turist sau turis Valid  foarte interesat 286 21.1 24.7" I 2%
ocazional oarecum interesat 479 35.4 41.3" I ;o
nu prea interesat 395 29.2 34.1" G
Total 1160 85.7 100.0"
Missing  NS/NR 193
Total 1353 100.0
turist valid  foarte interesat 370 32.1 32.8" I 3%
oarecum interesat 519 45.0 46.1" N /s
nu prea interesat 238 20.6 2.7 I 21
Total 1127 97.7  100.0"
Missing NS/NR 27
Total 1154 100.

1. Valori dominante

\MinisteuL DezvoLriri
GIONALE SI TURISMULUI

Rezultate statistice

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010
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Cap. 4. Circuite

turistice

rute culturale pentru vizitarea bisericilor fortificate din Transilvania

Frecventa  Procente  Procente , , , ' ' ! !
Turist absolute valide ] ] ] '
non turist sau turist ocazional  Valid foarte interesat 470 34.7 40.1" N /0o
oarecum interesat 415 30.7 35.4" I ;-
nu prea interesat 286 21.1 24.4" I 2:%
Total 1171 100.0"
Missing  NS/NR 182 @
Total 1353 100.0
turist Valid foarte interesat 491 42.5 43.¢" T /-
oarecum interesat 428 37.1 38.0" N 33
nu prea interesat 207 17.9 18.4" I 15%
Total 1126 976  100.0"
Missing  NS/NR 28
Total 1154 100.0
Rezultate statistice
1. Valorl dominanfe
rute culturale pentru vizitarea bisericilor pictate din Bucovina
Frecventa Procente Procente . . . . . ' ' . '
Turist absolute valide ] ]
non turist sau furis Valid  foarte interesat 577 42.6 49.5" T ;o
ocazonal oarecum inferesat 366 27.1 314" I 3
nu prea interesat 223 16.5 19.1" I 19%
Total 1166 85 100.0"
Missing  NS/NR 187
Total 1353 100.0
turist Valid foarte interesat 579 50.2 s1.8" N s>
oarecum interesat 370 32.1 33.1" T 3
nu prea interesat 169 14.6 15.1" B 5
Total 1118 9.9  100.0"
Missing  NS/NR 36 GO
Total 1154 100.0

1. Valori dominante

"\ MinisTERUL DEZVOLTERI

GIONALE SI TURISMULUI

Rezultate statistice

Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010
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Cap. 4. Circuite turistice

destinatii ecoturistice

Frecventa Procente Procente , , ' ' ' ' , , !
Turist absolute valide ' '
non turist sau turist Valid  foarte interesat 289 21.4 26.57 I 25
ocazonal oarecum inferesat 403 29.8 36.9" I :
nu prea interesat 399 29.5 36.¢' NG ;70
Total 1091 80.6 100.0"
Missing  NS/NR 262 (19.9
Total 1353 100.0
turist vdid  foarte interesat 433 37.5 40.1" N -0
oarecum inferesat 435 37.7 40.2" I /0%
nu prea interesat 213 18.5 10.7" I 20%
Total 1081 937  100.0"
Missing NS/NR 73
Total 1154 100.0

1. Valori dominante

"/\' T\MINISTERUL DEZVOLTARII
REGIONALE SI TURISMULUI

Rezultate statistice
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Cap. 4. Circuite turistice

in multe tari cu traditie vitivinicola turismul enogastronomic (culinar si de degustari de vinuri) este foarte dezvoltat, crescand
atractivitatea destinatiei turistice. Ati dori sG se dezvolte in Romania o astfel de oferta turistica?
Frecventa Procente Procente . . . , , , , ,

Turist absolute valide . . :
non turist Valid Da, mi se pare o idee buna si sunt interesat de astfel de 1 _ o
sau turist oferte turistice 21t 205 AR 26%
ocazonal Da, mi se pare o idee bund, chiar daca personal nu sunt 1
interesat de astfel de oferte turistice e ar.7 61.4 61%
Nu, nu mi se pare o idee bund 129 9.5 123 Tl 12%
Total 1052 77.8 100.0"
Missing NS/NR 301 22.2
Total 1353 100.0
turist Valid Da, mi se pare o idee buna si sunt interesat de astfel de 1 I o
oferte turistice 404 35.0 39.2 39%
Da, mi se pare o idee bund, chiar daca personal nu sunt 1 [ o
interesat de astfel de oferte turistice s 44.4 Rl 2D
Nu, nu mi se pare o idee bund 115 10.0 1.2 T 1%
Total 1031 89.3 100.0"
Missing NS/NR 123 10.7
Total 1154 100.0

Rezultate statistice
1. Valori dominante

) A\ X
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AINSOMAR

Cap. 4. Circuite turistice

* Aproape jumatate dintre respondenti (46,1%) ar fi interesati ca pe perioada concediului sa parcurga rute

culturale pentru vizitarea bisericilor pictate din Bucovina;

*Ceva mai putini (38,3%) se declara foarte interesati de astfel de rute pentru vizitarea bisericilor fortificate
din Transilvania. Putin peste un sfert se arata interesati in a-si petrece concediul vizitand muzee sau optand

pentru destinatii ecoturistice;

*Dintre aspectele mentionate cel mai mic interes a fost manifestat fata de destinatiile si/sau traseele

vitivinicole, doar 13,5% optand pentru o asftel de varianta de a-si petrece concediul;

*Turismul enogastronomic este vazut ca o idee buna de marea majoritate a respondentilor, iar unul din 4

romani se arata interesati de o astfel de oferta turistica.

) A\ X
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AINSOMAR

Cap. 4. Circuite turistice

Profilul celor interesati de diverse destinatii sau circuite turistice din Romania

*Destinatii sau trasee vitivinocole: barbati necasatoriti din mediul urban ce au mai degraba varste intre 35-

49 de ani si studii superioare; locuitorii Moldovei sunt mai interesati decat ceilalti de acest tip de turism;

*Rute culturale pentru vizitarea diverselor muzee: femei din mediul urban, cu educatie medie sau

superioara; varsta ori statutul civil nu constituie caracteristici care influenteaza interesul pentru rute

culturale;

» Rute culturale pentru vizitarea bisericilor fortificate din Transilvania: locuitori ai judetelor din Moldova, cu

varste intre 35 si 64 de ani, cu educatie medie;

*Rute culturale pentru vizitarea bisericilor pictate din Bucovina: persoane casatorite de sex feminin din

Moldova cu varste cuprinse intre 50 si 64 de ani cu educatie medie sau superioara; persoanele din mediul
urban din Muntenia, cu varste intre 18 si 34 ani si educatie superioara sunt oarecum interesate de vizitarea

bisericilor pictate din Bucovina;

) A\ X
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AINSOMAR

Cap. 4. Circuite turistice

*Destinatii ecoturistice: locuitori din mediul urban cu varste intre 18 si 49 ani (cu precadere 35-49 ani) cu

studii superioare sau medii;

*Turismul enogastronomic (culinar si de degustari de vinuri) este considerat o idee buna in cea mai mare

masura de locuitorii Moldovei, in vreme ce Bucurestenii sunt cei mai sceptici in aceasta privinta. Barbatii
tineri (varste intre 18 si 34 de ani) cu studii medii sau superioare ar dori, de asemenea, sa se dezvolte

aceasta oferta turistica si in Romania.

*Chiar daca nu considera acest tip de turism o idee neaparat buna pentru Romania, bucurestenii sunt cei
mai interesati de o astfel de oferta. Persoanele tinere de sex masculin cu educatie medie sau superiora s-au

aratat interesati de turismul enogastronomic.

) A\ X
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‘“/\' ‘.\MIHISTERUL DEZVOLTARII
REGIONALE SI TURISMULUI

Cap. 5. Destinatii ecoturistice

AINSOMAR

Care dintre destinatiile din Romania credeti ca pot fi desemnate destinatii ecoturistice?

1. Delta Dunarii 13.7%
2. Poiana Brasov 5.1%
3. Baile Herculane 4.6%
4. Sinaia 4.5%
5. Bucovina 4.2%
6. Bran 4.2%
7. Maramures 3.4%
8. Baile Felix 2.7%
9. Predeal 2.5%
10. Mamaia 2.1%
11. Bragov 2.0%
12. Muntii Retezat 1.9%
13. Valea Prahovei 1.6%
14. Moneasa 1.4%
15. Busteni 1.4%
16. Bran - Moeciu 1.3%
17. Fagaras 1.3%
18. Transfagdrasan 1.2%
19. Manastirile, bisericile 1.2%
20. Padis 1.1%

21. Sarata Monteoru 1.1%
22. Vatra Dornei 1.1%
23. Ranca 1.0%
24. Lacul Rosu 1.0%
25. Durdu 0.9%
26. Marea Neagra 0.8%
27. Olanegti 0.8%
28. Borsec 0.8%
29. Sovata 0.8%
30. Sighisoara 0.8%
31. Suceava 0.8%
32. Arieseni 0.7%
33. Sapanta 0.7%
34. Litoralul 0.7%
35. Constanta 0.6%
36. Stanade Vale 0.6%
37. Apuseni 0.6%
38. Siriu 0.6%
39. Cheile Bicazului 0.6%
40. Straja 0.6%

41. Calimanegti 0.6%
42. Eforie 0.5%
43. Hateg 0.5%
44. Paltinis 0.5%
45. Sibiu 0.5%
46. Costinesti 0.5%
47. Techirghiol 0.5%
48. Tusnhad 0.5%
49. Ceahldu 0.4%
50. Balea lac 0.4%
51. Praid 0.4%
52. Soveja 0.4%
53. Valea Oltului 0.4%
54. Cdciulata 0.4%
55. Sacelu 0.4%
56. Muntii din Brasov 0.4%
57. Tismana 0.4%
58. Muntii din Prahova 0.4%
59. Lepsa 0.4%
60. Slanic Moldova 0.3%
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continuare

61. Vulcanii Noroiosi 0.3% 81. Manastirile 0.2% 101. Cetatea Neamtului 0.2%
62. Semenic 0.3% 82. Timigoara 0.2% 102. lzvorul Muntelui 0.2%
63. Covasna 0.3% 83. Zarnesti 0.2% 103. Breaza 0.2%
64. Cheia 0.3% 84. Crivaia 0.2% 104. Bucegi 0.2%
65. Putna 0.3% 85. Homorod 0.2% 105. Horezu 0.2%
66. Voineasa 0.3% 86. Rarau 0.2% 106. Putna - Parcul Natural, Vrancea [0.2%
67. Muntii Apuseni 0.3% 87. Focul Viu 0.2% 107. Cheile Tisitei 0.2%
68. Cheile Turzii 0.3% 88. Garda de sus 0.2% 108. Vidraru 0.2%
69. Lacul Sfanta Ana 0.3% 89. Rosia Montana 0.2% 109. Rusca Teregova 0.2%
70. Gura Humorului 0.3% 90. Dezna 0.2% 110. Neptun 0.2%
71. Buzias 0.3% 91. Munlii Rodnei 0.2% 111. Arbanasi 0.2%
72. Cozia 0.3% 92. Cheile Nerei 0.2% 112. Cislau 0.2%
73. Poiana Marului 0.2% 93. Mangalia 0.2% 113. Valea Ariesului 0.1%
74. Ginta 0.2% 94. Baile Harghita 0.2% 114. Valea Bogai 0.1%
75. Insula Mica 0.2% 95. Geoagiu Bai 0.2% 115. Cluj 0.1%
76. Marginimea Sibiului 0.2% 96. Sarmisegetuza 0.2% 116. Sfantu Gheorghe 0.1%
77. Padurea Roschila 0.2% 97. Borsa 0.2% 117. Polovragi 0.1%
78. Tara Oasului 0.2% 98. Ocna Sugatag 0.2% 118. Schela 0.1%
79. Lipova 0.2% 99. Orsova 0.2% 119. Calimani 0.1%
80. Baile Tusnad 0.2% 100. Dundrea la Cazane 0.2% 120. Amara 0.1%
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continuare
121. Baia Mare 0.1%
122. Viseul de Sus 0.1%
123. Ocna Sibiului 0.1%
124. Saliste 0.1%
125. Valea Sadului 0.1%
126. Moldovita 0.1%
127. Tulnici 0.1%
128. Soimi 0.1%
129. Sohodol 0.1%
130. Piatra Neamt 0.1%
131. Muntii Tarcu 0.1%
132. Lacul Sarat 0.1%
133. Bistrita Nasaud 0.1%
134. Fundata 0.1%
135. Lunca Muresului 0.1%
136. Rucadr - Bran 0.1%
137. Biserica Neagra 0.1%
138. Cheile Gradistei 0.1%
139. Varful Omu 0.1%
140. Garana 0.1%

141. 2 Mai 0.1%
142. Baile Balvanyos 0.1%
143. Craiova 0.1%
144. Novaci 0.1%
145. Harghita 0.1%
146. Ivo 0.1%
147. Lunca de Jos 0.1%
148. lasi 0.1%
149. Sighetu Marmatiei 0.1%
150. Valea lzei 0.1%
151. Bala Bai 0.1%
152. Agapia 0.1%
153. Bicaz 0.1%
154. Lacul Cujdel 0.1%
155. Corabia 0.1%
156. Slanic Prahova 0.1%
157. lzvoarele Sucevei 0.1%
158. Malini 0.1%
159. Muntii din Suceava 0.1%
160. Brezoi 0.1%

161. Govora 0.1%
162. Dealul Fagilor 0.1%
163. Negrilesti 0.1%
164. Alba lulia 0.1%
165. Vata de Jos 0.1%
166. Cetatea Aradului 0.1%
167. Podgoria Aradului 0.1%
168. Valea Draganului 0.1%
169. Zugreni 0.1%
170. Bisericani 0.1%
171. Vladeasa 0.1%
172. Varful Moldoveanu 0.1%
173. Vadu Crisului 0.1%
174. Timisul de Jos 0.1%
175. Tihuta 0.1%
176. Tauti 0.1%
177. Targu Neamt 0.1%
178. Pietrele Doamnei 0.1%
179. Piatra Mare 0.1%
180. Parcul natural Bucegi 0.1%
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continuare

181. Orastie 0.1% 203. Muntii din Covasna 0.04% 225. Valea Turzii 0.04%
182. Olimp 0.1% 204. Pucioasa 0.04% 226. Castelul Savarsin 0.04%
183. Voinesti 0.1% 205. Ghimes 0.04% 227. Cetatea Siria 0.04%
184. Moreni 0.1% 206. Jigodin 0.04% 228. Satic 0.04%
185. Lacul Siutghiol 0.1% 207. Lazarea 0.04% 229. Valea cu Pesti 0.04%
186. lzvorul Muresului 0.1% 208. Santimbru Bai 0.04% 230. Nucsoara 0.04%
187. Boga 0.1% 209. Sumuleu Ciuc 0.04% 231. Valea Jiului 0.04%
188. Braila 0.1% 210. Vlahita 0.04% 232. Tarnita 0.04%
189. Clisura Dunarii 0.1% 211. Castelul Corbenilor 0.04% 233. Salina 0.04%
190. Cocosu 0.1% 212. Deva 0.04% 234. Rezervatia Pestera 0.04%
191. Valea Lotrului 0.1% 213. Slatina 0.04% 235. Poiana Florilor 0.04%
192. Albac 0.04% 214. Azuga 0.04% 236. Pietroasele 0.04%
193. Cheile Rametului 0.04% 215. Babele 0.04% 237. Prislop 0.04%
194. Ineu 0.04% 216. Cascadele din Treznea | 0.04% 238. Oglinzi 0.04%
195. Baile Bradet 0.04% 217. Simleu Silvanei 0.04% 239. Maneciu 0.04%
196. Curtea de Arges 0.04% 218. Tasnad 0.04% 240. Dalhauti 0.04%
197. Padurea Neagra 0.04% 219. Medias 0.04% 241. Dorohoi 0.04%
198. Pestera Ursilor 0.04% 220. Radauti 0.04% 242. Colti 0.04%
199. Suncuius 0.04% 221. Dragasani 0.04% 243. Caransebes 0.04%
200. Valea Buduresei 0.04% 222. Vidra 0.04% 244. Comandau 0.04%
201. Colibita 0.04% 223. Vracioaia 0.04% NS/NR 41.4%

a 1202, Muntii de Sare 0.04% 224. Scarisoara 0.04%
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Alba Mentionari | |Arges Mentionari | |Bistrita - Nasaud Mentionari
Arieseni 18 Transfagarasan 31 Bistrita Nasaud 3
Stana de Vale 8 Vidraru 4 Muntii Rodnei 2
Muntii Apuseni 4 Rucar - Bran 2 Tihuta 2
Rosia Montana 4 Baile Bradet 1 Colibita 1
Apuseni 3 Curtea de Arges 1 Total 8
Garda de sus 3 Muntii 1
Valea Ariesului 3 Satic 1 Botosani Mentionari
Alba lulia 2 Valea cu Pesti 1 Dorohoi 1
Albac 1 Nucsoara 1
Cheile Rametului 1 Total 43 Braila Mentionri
Scarigoara 1 Insula Micd 6
Valea Turzii 1 Lacul S3rat 3
Vata de Jos 1 Bacau Mentionari | g,z 2
Total 50 Slanic Moldova 8 Total 11
Arad Mentionari Biul.wr - Mentionari Brasov Mentionari
Moneasa 35 Bdile Felix 68 Poiana Brasov 128
Lipova 5 Padis 28 Bran 105
Dezna 4 Stana d? Vale 7 Predeal 62
Lunca Muresului 2 Apuseni 6 Brasov 51
Cetatea Aradului 2 Ginta“ - 6 Bran - Moeciu 33
Podgoria Aradului 2 Muntii Apuseni 3 Fagaras 32
Ineu 1 Valea Bogdi 3 Muntii 8
Castelul Savarsin 1 20imi 3 Zarnesti 5
Cetatea Siria 1 Valea Drégar?ului 2 Fundata 3
Total 53 Vadu Crisului 2 Biserica Neagra 2
Boga 2 Cheile Gradistei 2
Padurea Neagra 1 \Varful Omu 2
Pe§ter.a Ursilor 1 VVarful Moldoveanu 2
suncuius - 1 Timisul de Jos 2
Valea Buduresei 1 Piatra Mare 2
Poiana Florilor 1 Total 439
Total 135
‘ N
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Buzau Mentionari Cluj Mentionari Dambovita Mentionari
Sdrata Monteoru 27 Cheile Turzii 7 Parcul natural Bucegi 2
Siriu 14 Cluj 3 Moreni 2
\Vulcanii Noroiosi 8 Vladeasa 2 Pucioasa 1
Arbanasi 2 Apuseni 1 Total 5
Cislau 2 Garda de sus 1
Muntii de Sare 1 Total 14 Dolj Mentiondri
Pietroasele 1 Craiova 2
Colti 1 Constanta Mentionari
Total 56 Mamaia _ 52 Gorj Mentionari
E/IareT l;leagra il Ranca 24
itoralu 7 :
Caras-Severin Mentionari Constanta 16 Tlvsmana 9
Baile Herculane 115 Eforie 13 Sacelu 9
Semenic 3 Polovragi 3
Costinesti 12 Schela 3
Poiana Marului 6 Techirehi
ghiol 12 :
Crivaia 5 - Novaci 2
Mangalia 4
- Sohodol 1
Apuseni 4 Neptun 4
Rusca Teregova 4 > Mai > Total 51
Cheile Nerei 4 Olimp 2
Munsii Tarcu 3 Lacul Siutghiol 2
Gdrana 2 Cocosu 2
Sohodol 2 Total 159
Clisura Dunarii 2
Caransebes 1 Covasna Mentionari
Total 156 Covasna 3
Sfantu Gheorghe 3
Baile Balvanyos 2
Muntii 1
Comandadu 1
Total 15
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Harghita Mentionari Hunedoara Mentionari Maramures Mentionari
Lacul Rosu 24 Muntii Retezat 47 Maramures 86
Borsec 20 Straja 14 S3panta 18
Tusnad 12 Hateg 13 Borsa 4
Praid 11 Geoagiu Bai 4 Ocna Sugatag 4
Lacul Sfanta Ana 7 Sarmisegetuza 4 Baia Mare 3
Bdile Tugnad 5 Orastie 2 Viseul de Sus 3
Homorod 5 Valea Lotrului 2 Muntii Rodnei 2
Baile Harghita 4 Castelul Corbenilor 1 Sighetu Marmatiei 2
Calimani 3 Deva 1 Valea Izei 2
Cheile Bicazului 3 Vata de Jos 1 Tara Oasului 2
Harghita 2 Valea Jiului 1 Rezervatia Pestera 1
Ivo 2 Total 90 Prislop 1
Lunca de Jos 2 Total 128
Ghimes 1 lalomita Mentionari — R
ligodin 1 Amara 3 Mehedinti Mentionari
Lazarea 1 Dundrea la Cazane 4
Santimbru Bai 1 Orgova 4
Sumuleu Ciuc 1 Bala Bai 2
VIdhita 1 lasi Mentiondri Total 10
Total 106 lasi 2 Mures Mentionari
Sovata 20
Sighisoara 19
Izvorul Muresului 2
Salina 1
Total 42
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Neamt Mentionari Prahova Mentionari Sibiu Mentionari
Durau 22 Sinaia 114 Paltinis 13
Ceahldu 11 Valea Prahovei 41 Sibiu 13
Cheile Bicazului 11 Busteni 34 Balea Lac 11
Madnastirile 5 Cheia 8 Marginimea Sibiului 6
Cetatea Neamtului 4 Muntii 8 Ocna Sibiului 3
Izvorul Muntelui 4 Breaza 4 Saliste 3
Piatra Neamt 3 Bucegi 4 Valea Sadului 3
Agapia 2 Slanic Prahova 2 Muntii 1
Bicaz 2 Cislau 2 Medias 1
Lacul Cujdel 2 Azuga 1 Total 54
Zugreni 2 Babele 1 —
Bisericani 2 Maneciu 1 Suceaya RIER{isEh
Targu Neamt 2 Total 220 Buvco:/ln'a' _ 106
.. Manastirile, bisericile 30
Arbanasi 2 -
Oglinzi 1 Salaj Mentiondri| |Vatra Dornei 27
Total 75 Cascadele din Treznea 1 Suceava 19
Simleu Silvanei 1 Putna 8
Olt Mentionari | [Total 2 Gura Humorului 7
Corabia 2 Rarau 5
T5uti 2 Satu - Mare Mentionari Moldovita 3
Slatina 1 Tara Oasului 4 Izvoarele Sucevei 2
Total 5 Tasnad 1 Mélini 2
Total 5 Muntii 2
Pietrele Doamnei 2
Radauti 1
Tarnita 1
Total 215
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Timis Mentionari Vrancea Mentionari
Buzias 7 Soveja 11
Timisoara 5 Lepsa 9
Total 12 Padurea Roschila 6
Focul Viu 5
Tulcea Mentiondri Putna —Parcul Natural 4
Delta Dunarii 343 Cheile Tisitei 4
— Tulnici 3
Vavlcea ' Mentionari Dealul Fagilor >
Olanesti 21 —
Calimanesti 14 NeAgr|I.e§t_| 2
- Vrancioaia 1
V?Ie-za Oltului 10 D3lhauti 1
Cagulata 9 Total 48
Voineasa 8
Cozia 7
Horezu 4
Brezoi 2
Govora 2
Voinesti 2
Dragdsani 1
Vidra 1
Total 81
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Care sunt motivele pe baza carora ati ales aceste destinatii ca fiind ecoturistice?

mediul inconjurator 36.2%
aer curat/zone nepoluate

tratament si sanatate, ape termale

au produse proprii/ecologice/naturale
liniste

istoria si cultura locului
rezervatii/obiective naturale deosebite
munte

traditiile locului

nu sunt influentate de om

flora si fauna

plaja, soare, mare

oportunitatile de cazare/ospitalitate
relaxare

manastiri/biserici

curatenia

sunt locuri cunoscute

am mai fost si mi-a placut

ape minerale

apa curata

pentru pescuit

obiectivele turistice

agroturism

alte motive

O # \ 3
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Cap. 5. Destinatii ecoturistice

* Pusi sa mentioneze spontan destinatii din Romania ce pot fi desemnate drept destinatii ecoturistice, cei
mai multi respondenti aleg Delta Dunarii. Diversitatea destinatiilor mentionate de subiecti este foarte mare,
insda cu exceptia Deltei Dunarii (cu 13,7%) niciuna nu este mentionatda de mai mult de 5,1% dintre

respondenti;

eJudetele Calarasi, Galati, Giurgiu, llfov, Teleorman, Vaslui si Municipiul Bucuresti nu au avut nicio destinatie

mentionata;

eJudetul cu cele mai multe destinatii mentionate este Harghita iar judetele Bacau, Botosani, Dolj, lalomita,
lasi si Tulcea au cate o singura destinatie mentionata. Daca in cazul judetului Tulcea, Delta Dunarii desi este
singura destinatie mentionata are cel mai mare numar de mentionari, in cazul celorlalte judete enumerate

anterior numarul mentionarilor este, de asemenea, foarte mic;

*11,6% dintre subiecti la prima destinatie mentionata au numit destinatii din judetul de resedinta, iar 3,9%

la ambele mentiuni au ales destinatii din propriul judet.

C A # -
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Mediu FrecvenB  heoute waide. . Lo

urban Valid  non turist sau turist ocazional 620 42.3 423" I -2
turist 845 57.7 s7.7' N -
Total 1465 100.0  100.0"

rural Valid  non turist sau turist ocazional 733 70.3 7zo0.3' I -
turist 309 29.7 20.7" N :0%
Total 1042 100.0  100.0"

1. Valori dominante
Frecventa Procente Procente ' . . ' ' . . ) .

Gen absolute valide 0 g

masculin~ Valid  non turist sau turist ocazional 594 49.9 499" I 50
turist 596 50.1 50.1" N 50%
Total 1190 100.0 100.0"

feminin Valid  non turist sau turist ocazional 759 57.6 s57.¢' N -:
turist 558 42.4 42.4" T />
Total 1317 100.0  100.0"

1. Valori dominanfe

"/\' T\MINISTERUL DEZVOLTARII
REGIONALE SI TURISMULUI
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o = Frecventa Procente  Procente
Varsta absolute valide T T R R R R R S S R
18 - 34 ani Valid  non turist sau turist ocazional 163 26.3 26.3" I 2%
turist 456 73.7 73.7' I -
Total 619 100.0  100.0"
35-49 ani Valid  non turist sau turist ocazional 266 41.0 410" I
turist 382 59.0 59.0" I 0%
Total 648 100.0  100.0"
50 - 64 ani Valid  non turist sau furist ocazional 501 69.3 69.3" NN o
turist 222 30.7 30.7" N 1%
Total 723 100.0  100.0"
65 anisipeste  Valid  non turist sau turist ocazional 423 81.8 s1.s" N o
turist 94 18.2 18.2' N 18%
Total 517 100.0  100.0"
1. Valori dominante
Studi R I L L
cel mult 10 clase, Valid non turist sau turist ocazional 884 76.5 76.5" - A
scoald profesionald turist 272 23.5 23.5" N 2%
Total 1156 100.0  100.0"
liceu, scoala Valid  non turist sau turist ocozional 393 41.9 419" T />
postliceala turist 544 58.1 58.1' NN -::
Total 937 100.0  100.0"
studii superioare Valid non turist sau turist ocazional 66 16.5 16.5" I s
turist 335 83.5 3.5 NN oo
Total 401 100.0  100.0"
NR Valid  non turist sau turist ocazional 10 76.9 76.9"
turist 3 23.1 23.1"
Total 13 100.0  100.0"

1. Valor! dominante

L®
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Turisti sau nonturisti

AINSOMAR

Frecventa Procente Procente 5 . 0 . 0 0 ; ; 0
regiune absolute valide , ,
Moldova Valid  nonturist sau turist ocazional 313 56.9 s56.9" NG -
turist 237 43.1 43.1" I 3
Total 550 100.0 100.0"
Muntenia Valid  nonturist sau turist ocazional 526 58.9 s58.9" N -
turist 367 41.1 41.1" I /10
Total 893 100.0 100.0"
Transivania  Valid  nonturist sau turist ocazional 432 52.0 s52.0' T -
turist 399 48.0 EN
Total 831 100.0  100.0"
Bucuresti Valid  nonfturist sau turist ocazional 82 35.2 35.2" I 50
turist 151 64.8 YR G
Total 233 100.0 100.0"

1. Valori dominante

"/\' "\ MinisTERUL DEZVOLTARII
REGIONALE SI TURISMULUI
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* Pornind de raspunsul la intrebarea “Cdnd v-ati petrecut ultima datd concediul/vacanta in altd locatie decdt

domiciliul?”, au fost definite doua grupuri:

* “nonturisti sau turisti ocazionali” - cei care fie nu obisnuiesc sa mearga in concediu/stau acasa fie si-

au petrecut ultima data concediul cu mai mult de 3 ani in urma;

*“turisti” - cei care si-au petrecut ultima data concediul in alta parte decat acasa fie in ultimul an fie

in urma cu 2-3 ani;
* Cele doua categorii definite anterior variaza in functie de caracteristicile socio-demografice astfel:

ein functie de mediul de rezidentd: populatia din mediul urban merge intr-o proportie mai mare in

vacante (58% dintre cei din mediul urban sunt “turisti”), fata de doar 30% din mediul rural;

«in functie de apartenenta la gen: populatia masculind se distribuie relativ egal intre turisti si
nonturisti, in timp ce populatia feminina cuprinde un procent mai mare de nonturisti sau turisti

ocazionali;

) A\ X
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Cap. 6. Caracteristici socio-demografice ale comportamentului turistic

ein functie de varstd: ponderea “turistilor” in cadrul grupelor de varstd scade odatd cu cresterea
varstei. Astfel, in cadrul grupei 18 — 34 de ani sunt 74% “turisti”, ponderea acestora scazand in

celelalte grupe;

ein functie de nivelul de educatie: se observd o crestere a ponderii “turistilor” odatd cu cresterea

nivelului de scolaritate al respondentilor. Daca in cadrul celor cu cel mult 10 clase sau scoala
profesionala acest procent este de doar 24%, intre cei cu liceu sau scoala postliceala ponderea este

de 58%, iar intre cei cu studii superioare ajunge la 84%;

«in functie de regiune: Bucuresti este regiunea cu cel mai mare procent de turisti (65%) urmata de

Transilvania (48%), Moldova (43%) si Muntenia (41%).

) A\ X
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Concluzii

* Perceptia asupra personalului din domeniul turismului are o usoara tenta negativa, tendinta fiind ceva mai

accentuata in cazul turistilor ce au fost plecati cel putin intr-o vacanta in ultimii 3 ani;

simbunatitirea drumurilor de acces spre/in statiuni reprezintd principala md&surd mentionatd de

respondenti pentru dezvoltarea turismului romanesc;

*67% dintre turistii romani (persoane care au fost in cel putin un concediu in ultimii 3 ani) aleg ca modalitate
de petrecere a concediului diverse excursii in tara, iar 20% dintre acestia renunta la vacanta de anul acesta.

Cei care aleg totusi sa plece aloca concediului un buget mai mic fata de anii anteriori;

*Experienta personala precum si recomandarea prietenilor reprezinta principalele surse de informare ale
turistilor romani privind o noua destinatie de vacanta, iar atunci cand o aleg tin cont in foarte mare masura

de accesibilitatea destinatiei turistice precum si de mediul inconjurator;

*O pondere importanta din subpopulatia de turisti practicd un turism mai degraba pasiv (relaxare/recreere
in mijlocul naturii, vizitarea de locuri noi, plaja) fapt care poate fi explicat si prin nondiversitatea serviciilor

oferite de cea mai mare parte a operatorilor turistici;

*Destinatiile de vacanta preferate de cea mai mare parte a populatiei sunt litoralul si zonele montane;

) A\ X
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Concluzii

*Rutele culturale pentru vizitarea bisericilor pictate din Bucovina se bucura de cel mai mare interes din
partea subiectilor urmate de cele pentru vizitarea bisericilor fortificate din Transilvania. Destinatiile
ecoturistice, rutele pentru vizitarea diverselor muzee ori destinatiile/traseele vitivinicole atrag un interes

ceva mai scazut din partea potentialilor turisti.

*Turismul enogastronomic este vazut ca o idee buna de marea majoritate a respondentilor, iar unul din 4

romani se arata interesati de o astfel de oferta turistica.

*Delta Dunarii este destinatia ce in opinia celor mai multi subiecti poate fi desemnata destinatie
ecoturistica. Numarul destinatiilor mentionate ce ar putea fi desemnate ecoturistice a fost extrem de mare,

acoperind aproape toate judetele tarii.

o # \ 3
%I&Eémmﬂ'sglu'lfl[!ll'\EIZgEJILlTI?.TJI: Sondaj de opinie la nivel national, iunie — iulie 2010 62



